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in braun gebrannter Fensterput-
zer, leicht verschwitzt von der
Arbeit in der strahlenden Sonne,
ein Bild von einem Mann. In der
- Hand hélt er eine Flasche Coca-
Cola, weif3, mit dem roten Schriftzug den-
noch unverkennbar. Er trinkt, leert die Fla-
sche, reif3t sie dann locker auf, glittet das
Blatt Papier, zieht einen Stift aus der hinte-
ren Hosentasche und malt ein Herz darauf...
Diese Szene ist zwar nur Fiktion, aber eine
mit Realitdtsanker. Vor einigen Monaten hat
Coca-Cola den Prototyp einer Papierflasche
vorgestellt, in diesem Sommer will der Kon-
zernihnin Ungarn testen. Noch gehe es nicht
ohne Plastikverschluss und eine diinne Plas-
tikschicht im Inneren, doch man arbeite wei-
ter daran, verspricht Stijn Franssen, Innova-
tionsmanager Verpackung bei Coca-Cola.
Nicht nur der Getrinkekonzern, der im
Jahr 88 Milliarden Kunststoffflaschen her-
stellt und damit laut dem Biindnis ,,Break
Free From Plastic” als grofiter Plastikver-
schmutzer der Welt gilt, sucht nach neuen

L1l

MCDONALD’S

Graspapier

Die Idee

Ein Burger und alle Wraps von McDonald’s
sind derzeit in einer Graspapier-Verpackung
erhiltlich. Das Unternehmen macht mit der
Kampagne ,,Ganz bei euch“ auf seine Maf3-
nahmen zur Miillreduktion und das neue
Verpackungsmaterial aufmerksam.

Unternehmensziel

McDonald’s will weltweit die CO.-Emissio-
nen in Restaurants und Biiros bis 2030 um
36 Prozent gegeniiber 2015 reduzieren so-
wie den CO,-Ausstof3 in der Lieferkette um
31 Prozent (pro Tonne Lebensmittel und
Verpackung) senken. Bis 2025 sollen alle
Verkaufsverpackungen aus erneuerbaren,
recycelten oder zertifizierten Materialien
bestehen.

Einsparung

Das Graspapier hat einen Grasanteil von 20
Prozent, ist FSC-lizensiert und stammt von
bestehenden Grasflichen. Zur Herstellung
werden weniger Energie und Wasser als bei
herkdmmlichem Papier gebraucht (laut
dem Portal Utopia zwei Liter Wasser pro
Tonne Graspapier im Vergleich zu 6000 Li-
tern). Allein beim Deutschlandburger spare
man 62 Tonnen an Verpackungsmiill und so
knapp 70 Prozent Material, wirbt McDo-
nald’s.

Gesamt-CO,-Verbrauch

2018 verursachte Mc Donald’s Deutschland
1,44 Millionen Tonnen CO,. Das entspricht
2,9 Kilogramm CO, je Restaurantbesuch.

Das sagen Experten

Graspapier konne zwar recycelt werden,
doch das passiere nicht, erldutert Jukka Val-
kama, Leiter des Studiengangs Papiertech-
nik an der Dualen Hochschule Baden-Wiirt-
temberg: ,Die Fasern sind so grof3, dass sie
von den Maschinen im Recyclingprozess
aussortiert werden. Auflerdem bekommt
man die griinliche Farbe nicht weg, das ist
etwa fiir Printprodukte ungeeignet”. Weil
der Markt fiir Graspapier so klein sei, lohne
es sich nicht, das Recycling anzupassen.

Verpackungslésungen. Von Bambus {iber
biologisch abbaubare Kunststoffe bis hin zu
neuen Mehrwegverpackungen gibt es viele
Materialien und Ansitze, doch die seien in
der Bewertung oft zweischneidig zu sehen,
erldutert Sonja Pannenbecker von der Bre-
mer Verbraucherzentrale,

Die Verbraucherschiitzerin nennt zwei
Beispiele. Immer héufiger sind Joghurtbe-
cher im Handel, die aus einem diinnen Plas-
tikbecher, umhiillt von einem Pappmantel,
verschlossen mit einem Aluminiumdeckel,
bestehen. Pappe gehdrt ins Altpapier, der
Restin den Gelben Sack - aber einzeln. Wer-
den Becher und Deckel nicht getrennt, kann
es Pannenbecker zufolge passieren, dass
nicht recycelt wird, weil die Anlage die Wert-
stoffe nicht korrekt sortieren kann. Je nach-
dem, wie sehr die Menschen dies beherzigen,
sind die neuen Becher also ein Gewinn fiir
die Nachhaltigkeit - oder eben nicht.

Ein anderes Problem sind Giftstoffe, die in
manchen als 6kologisch beworbenen Verpa-
ckungen stecken. Fluorchemikalien machen
Materialien wie Papier oder Pappe wasser-
und fettabweisend, bleiben aber als ,,ewige

NEUE IDEEN FUR NACHHALTIGE VERPACKUNGEN

Gifte“ dauerhaft in der Umwelt. Sie gelten
teilweise als gesundheitsschadlich, einen
EU-Grenzwert gibt es nicht. Zwei europa-
weite Studien haben laut der Verbraucher-
zentrale in Verpackungen und Einwegge-
schirr aus Papier, Pappe, Zuckerrohr, Weizen
oder anderen pflanzlichen Fasern Fluorche-

62 Prozent

der Deutschen haben aufgrund
von Bedenken wegen der Verpackung
schon mal ein anderes Produkt gekauft.

mikalien nachgewiesen. Es habe sich dabei
um Papierstrohhalme sowie um Verpackun-
gen von Fast-Food-Ketten wie McDonald’s,
KFC, Subway, Dunkin’ Donuts oder Nordsee
gehandelt, heifit es.

Bei der Verbindung von Papier mit ande-
ren Materialien kann auch die Recyclingfa-
higkeit sinken, wie eine vor Kurzem verof-

Was den

nterschied

fentlichte Studie der Gesellschaft fiir Verpa-
ckungsmarktforschung zeigt. Denn verwen-
det werden oft sogenannte Papierverbiinde,
also Verpackungen, die aus Papier sowie
einem oder mehreren weiteren Materialien
bestehen und nicht von Hand getrennt wer-
den konnen. Ein Beispiel: Gewiirznachfiill-
beutel. Vollstdndig recycelbar ist laut Studie
der Kunststoffbeutel aus Polyethylen. Die
Verpackung der Bio-Variante desselben Kon-
zerns, die grofitenteils aus Papier zu be-
stehen scheint, allerdings innen mit Folie
verkleidet ist, kann lediglich zu 60 Prozent
wiederverwertet werden.

In einem Test hat auch die Verbraucher-
zentrale Nordrhein-Westfalen Verpackun-
gen untersucht, die auf den ersten Blick be-
sonders nachhaltig erscheinen, zum Beispiel
Bio-Milchkartons mit brauner Farbung. ,,Bei
solchen Produkten vermuteten die Verbrau-
cher, dass die Verpackung anschlief3end ins
Altpapier gehore. Dabei handelt es sich bei
Getrénkekartons um Verbundstoffe, die im
Gelben Sack entsorgt werden miissen, sagt
Verbraucherschiitzer Philip Heldt. In man-
chen Fillen gebe es auch iiberfliissige Ver-

FUNF UNTERNEHMEN UND IHRE STRATEGIEN

Von Korkdosen bis hin zu recyceltem Kunststoff:
Es gibt mehr und weniger aufiergewthnliche Ideen,
Verpackungen umwelt- und klimafreundlicher zu machen.
Der WESER-KURIER stellt fiinf Beispiele vor und lisst Experten dariiber urteilen.
Die Informationen zu den Produkten und den CO,-Emissionen
stammen von den jeweiligen Unternehmen.

FROSTA

Papier statt Plastik

DieIdee

Das Tiefkiihl-Unternehmen hat eine reine
Papierbeutelverpackung ohne Folien- oder
Plastikbeschichtung fiir TK-Produkte ent-
wickelt, die im Altpapier recycelt werden
kann. Sie hat einen niedrigeren CO,-Fuf3ab-
druck als eine Kunststoftverpackung.

Unternehmensziel

Frosta will langfristig vollstindig klimaneu-
trale Herstellungsprozesse erreichen. Ver-
packungen sollen mehrfach recycelbar und
biologisch abbaubar sein, Umkartons ab
2023 aus 100 Prozent Altpapier bestehen.
»Unser Ziel, bis Ende 2020 simtliche Beutel
auf Papier umzustellen, haben wir leider
nicht erreicht’, gibt das Unternehmen zu.

Einsparung
Der Papierbeutel verursacht 38 Prozent we-
niger CO, als normale Kunststoffbeutel.

Gesamt-CO,-Verbrauch

2011 hat Frosta die Klimabilanz fiir seine
vier Werke berechnen lassen: 60.550 Ton-
nen CO,.

Das sagen Experten

Frosta hat fiir die TK-Papierbeutel 2020 den
Sonderpreis Verpackung des Deutschen
Nachhaltigkeitspreises gewonnen. Den gibt
es fiir Ideen, ,,die Miill vermeiden, fiir den
Massenmarkt bezahlbar sind und den An-
forderungen von Transportsicherheit, Hy-
giene, Information und Bequemlichkeit ent-
sprechen’, heifit es in der Pressemitteilung.

LUSH

Korkdosen

DielIdee

Dosen aus Kork eignen sich gut, um festes
Shampoo aufzubewahren, findet die Kos-
metikfirma Lush. Zudem ist Kork ein CO,-
Speicher: Durch das Abschélen der Rinde,
die nachwichst, kann die Korkeiche bis zu
viermal so viel CO, speichern wie sonst.

Unternehmensziel

Lush setzt sich dafiir ein, Produkte mog-
lichst unverpackt zu verkaufen, 2018 waren
das etwa 65 Prozent. Dazu hat das Unter-
nehmen unter anderem Kunden zur Riick-
gabe ihrer leeren Verpackungen motiviert
und feste Shampoos entwickelt. Als rege-
nerative Organisation engagiert sich Lush
fiir Renaturierung und den Schutz 6kologi-
scher Lebensrdume und ermittelt derzeit
denvollstdndigen Kohlenstoff-Fulabdruck
seiner Lieferkette sowie seiner Produkte.

Einsparung

Eine 35 Gramm schwere Dose aus Kork bin-
det etwa 1,2 Kilogramm CO, und gilt damit
als kohlenstoffneutrales Produkt.

Das sagen Experten

Der Naturschutzbund erklirt: ,Die nachhal-
tige Bewirtschaftung der Korkeichenwélder
im Mittelmeerraum sichert nicht nur wert-
vollen Lebensraum, sondern leistet einen
Beitrag im Kampf gegen den Klimawandel.
Mit einer Flache von rund 2,3 Millionen
Hektar wiirden jahrlich rund 14 Millionen
Tonnen CO, gebunden. Allerdings sei Kork
ein begrenzter Rohstoff.

ALNATURA

Pfandglas

Dieldee

Mehrweg-Pfandgléser sind fiir Joghurt be-
kannt, konnen aber auch mit anderen Le-
bensmitteln befiillt werden. Dafiir hat der
Bio-Lebensmittelhdndler Alnatura die
Marke Pfandwerk entwickeln lassen. Die
Mehrweg-Pfandglaser sind Joghurt-Stan-
dardgléser und Milchflaschen, die in regio-
nalen Pfandkreisldufen integriert werden
konnen.

Unternehmensziel
Das Unternehmen will bis 2025 alle Eigen-
verpackungen kreislauffihig gemacht ha-
ben und einen Recyclinganteil von 50 Pro-
zent bei Alnatura-Papier- und PET-Verpa-
ckungen erreichen.

Einsparung

Jedes Mehrwegglas kann bis zu 50-mal wie-
derverwendet werden. Drei Viertel der Al-
natura-Produkte im Geschéftsjahr 2018/19
waren in Glas verpackt, das sind 14.264 Ton-
nen. Jeweils rund 1000 Tonnen Verpackung
waren aus Kunststoff und Papier, Pappe
oder Karton.

Das sagen Experten

Laut Umweltbundesamt sind Mehrweg-
flaschen umweltfreundlicher als Einweg-
flaschen. Der Energie- und Ressourcenver-
brauch fiir Riicktransport und Reinigung sei
geringer als der zusétzliche Herstellungs-
aufwand fiir Binwegflaschen. Je regionaler
der Vertrieb und je hoher die Zahl der
Wiederbefiillungen ist, umso besser.
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packungen, etwa bei einer Zahnpastatube,
die von einem Karton umbhiillt wird.

Der okologische Eindruck ist wichtig,
wenn man verkaufen will. 62 Prozent der
Deutschen haben sich laut einer europawei-
ten Befragung von ,,Pro Carton“ schon ein-
mal fiir eine andere Marke entschieden, weil
sie Bedenken wegen der Verpackung hatten.
Bei den 22- bis 28-Jahrigen waren es fast 80
Prozent. Ein Fiinftel hilt mehr Recycling fiir
eine gute Moglichkeit, den Klimawandel zu
bekidmpfen. Und mehr als drei Viertel sind
bereit, einen Aufpreis von bis zu 20 Prozent
fiir nachhaltigere Verpackungen zu zahlen.

Die Pflicht, Verpackungen zu recyceln, be-
steht in Deutschland schon seit Jahren. Seit
Januar miissen laut Gesetz 90 Prozent der
Verpackungen aus Glas, Aluminium und Me-
tall sowie Papier, Pappe und Karton wieder-
verwertet werden. Dies gilt auerdem fiir 80
Prozent der Getrdnkekartons und 63 Prozent
der Kunststoffverpackungen. Wer also mit
recyclingfdhigen Flaschen oder Behéltern
wirbt, verweist im Zweifelsfall lediglich auf
die Erfiillung seiner rechtlichen Pflicht.
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DM

Recycelbarer Kunststoff

DieIdee

Die Drogeriemarktkette hat von der Tech-
nischen Universitét Berlin die Umweltaus-
wirkungen mehrerer Produkte analysieren
lassen. Auf dieser Grundlage haben Unter-
nehmen und Hersteller ein umweltneutra-
les Sortiment entwickelt. DM kompensiert
die iibrig bleibenden Umweltkosten der Pro-
duktion, indem es in Projekte von Heimat-
erbe investiert, das friihere Industrie- oder
Landwirtschaftsflichen zu Biotopen umge-
staltet.

Unternehmensziel

Das Unternehmen strebt fiir 2025 an, dass
mindestens 90 Prozent der Verpackungen
der DM-Markenprodukte mindestens 30
Prozent Rezyklat enthalten. Mindestens 70
Prozent des Verpackungsmaterials sollen
zu einem hochwertigen Recyclingmaterial
verarbeitet werden kdnnen.

Einsparung

Die umweltneutralen Produkte verursachen
53 Prozent weniger CO,-Emissionen als ihre
Vorgénger. Die Flasche der Pro-Climate-
Mundsptiilung zum Beispiel besteht aus 100
Prozent Recycling-Material, ausgenommen
Verschluss und Etikett. Die Fiillmenge ist
von 450 auf 500 Milliliter erh6ht worden,
um bei gleichem Verpackungseinsatz weni-
ger Material zu verbrauchen. Durch Verpa-
ckungen mit recyceltem Kunststoff hat DM
2020 rund 2900 Tonnen Neuplastik einge-
spart.

Gesamt-CO,-Verbrauch

Das Unternehmen hat im Jahr 2017 insge-
samt 18.796 Tonnen CO,, im Jahr 2018 17.404
Tonnen verbraucht.

Das sagen Experten

Utopia.de lobt das Projekt: ,,Auf der einen
Seite stehen die Umweltauswirkungen der
Produkte, auf der anderen Seite in gleicher
Qualitdt und Quantitét der dkologische
Mehrwert auf den renaturierten Flichen.
Damit wird zum ersten Mal umfassend und
ursachengerecht kompensiert.



