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die gute nachricht

Balkon-
kraftwerke
boomen

Das mit der Solarwende klappt derzeit richtig
gut, und auch private Haushalte sind voll dabei.
Immer mehr Menschen in Deutschland
betreiben zwischen Blumentopf und
Hangematte ihr personliches Solarkraftwerk.
Ende des Jahres 2020 waren gerade einmal
knapp 3.000 sogenannter Balkonkraftwerke am
Netz. Im Jahr 2023 hatte sich ihre Zahl mehr als
verhundertfacht, auf fast 350.000. Das zeigt eine
Auswertung des Marktstammdatenregisters, in
das alle Kraftwerke Deutschlands eingetragen
werden mussen. All diese Balkonkraftwerke
zusammen machten Ende 2023 etwa 0,3 Prozent
der gesamten Solarleistung in Deutschland aus.
Das klingt wenig — ist aber trotzdem gleich
doppelt und dreifach Grund zur Freude: Mit
Balkonkraftwerken kénnen Menschen einen
persoénlichen Beitrag zur Stromwende leisten
und gleichzeitig ihre Stromrechnung reduzieren.
Der Strom wird dort produziert, wo er in der
Regel auch verbraucht wird: in der eigenen
Wohnung. Auch die Stromnetze werden so
entlastet. Laut Verbraucherzentralen kann sich
die Anlage deshalb schon innerhalb weniger
Jahre lohnen. In den vergangenen Jahren haben
zahlreiche Landesregierungen, aber auch
Gemeinden Férderungen fur Balkonkraftwerke
gezahlt, wodurch sie noch einmal deutlich
glnstiger wurden. Fur 2024 sieht die Prognose
nicht mehr ganz so rasant, aber immer noch
beeindruckend aus: Bis Ende des Jahres durften
noch einmal fast 100.000 neue Balkonkraftwerke
ans Netz gehen. Lalon Sander
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Dies ist ein Appell
an alle, die die

Demokratie lieben:

Werdet auf Tiktok
politisch, jetzt!

ie AfD ist auf Tiktok. Und
zwar so richtig. Keine an-
dere Partei in Deutschland
hat dort auch nur ansatz-
weise den Erfolg, den rechtsextreme
Influencer dort verbuchen. Gefischt
wird vorallem nach der jungen Ziel-
gruppe, und die begegnet auf Social
Media auch kaum anderen Meinun-
gen. Das ist brandgefahrlich.
Vertreter*innen demokratischer
Parteien haben es sich viel zu lange
bequem gemacht. Tiktok gilt als
Trend, als Pillepalle-Plattform fiir
Tanzvideos, als unterkomplex und
unserios. All das ist aber im Grunde
wurscht. Denn jetzt gerade, ein hal-
besJahr vor den Landtagswahlen im
Osten, ist Tiktok nun mal der Kanal,
der die meisten jungen Menschen
erreicht. Was sie da zu sehen bekom-
men, entscheidet dariiber, was sie als
ernstgemeintes politisches Angebot
wahrnehmen. Deshalb: Wer Tiktok
ignoriert, nimmt in Kauf, dass De-
magogen und Rechtsextreme von
jungen Menschen als die einzige po-
litische Kraft wahrgenommen wer-
den, die sich fiir sie interessiert —

und dass ihre Inhalte normalisiert
werden.

Wir brauchen ernsthafte Poli-
tikangebote auf Tiktok. Ja, Fake News
sind ein Problem, Hass und Hetze
auch. Ja, es braucht Strategien, umall
das zu bekampfen. Aber gesetzliche
Regulatorik ist das eine —Reichweite
etwas ganz anderes. Wer der Domi-
nanz menschenfeindlicher Inhalte
etwas entgegensetzen will, muss ei-
gene Inhalte erarbeiten und sie an
die Zielgruppe bringen. Eitelkeiten
und Berithrungsangste konnen wir
uns nicht mehr leisten.

Es stimmt: Inhalte sind auf Tiktok
anders aufbereitet als in den ,Tages-
themen" Ja, da geht manchmal Kom-
plexitat verloren. Aber: Es gibt langst
vertikale Videoformate mit Millio-
nen-Reichweite, die anspruchsvolle

Fir die meisten Poli-
tiker*innen ist Tiktok
eine Pillepalle-
Plattform flr
Tanzvideos

Themen aus Wissenschaft und Poli-
tik besprechen. Ja, der Algorithmus
und die Aufmerksamkeitsspanne
in den Feeds der Plattformen ha-
ben eine starke Auswirkung auf die
Dramaturgie von Videoinhalten. Es
sind die ersten Sekunden, in denen
der Creator die Zuschauenden mit-
nehmen muss—mit Emotionen oder
interessanten Fakten. Aber das heif3t
nicht, dass politische Themen sich
nicht aufbereiten lassen. Im Gegen-
teil: Politik liefert die Emotionen, auf
die der Tiktok-Algorithmus so sehn-
lichst wartet. Die AfD schafft das ja
schliellich auch.

Liebe demokratische  Politi-
ker*innen: Social Media ist Arbeit.
Macht euch dran - oder bezahlt je-
manden dafiir. Nehmt die Kommu-
nikation euer Parteien und Fraktio-
nen auf Tiktok genauso ernst wie die
Pressearbeit auf den traditionellen
Kanilen und sorgt dafiir, dass ihrin
Sachen Reichweite hinterherkommt.

Dies ist ein Appell an alle, die die
Demokratie lieben: Ihr seid gefragt!
Die AfD fiirchtet nichts mehr als die
Prdsenz junger und alter Menschen

auf Tiktok und Instagram, die sich
klar und emotional fiir demokra-
tische Werte aussprechen. Eine Be-
wegung, der ihr euch anschlieflen
konnt, gibt es schon: Unter #Rec-
laimTikTok produzieren seit Anfang
Mirz diverse Content-Creator*innen
regelmafig Videos auf der Plattform.
Die meisten von ihnen sind Neulinge
auf Social Media, trotzdem kommen
sieaufzehn Millionen Impressionen
insgesamt in kiirzester Zeit und ei-
nige viral gegangene Videos. Martin
Sellner, Kopf der Identitiren Bewe-
gung, und andere rechtsextreme In-
fluencer macht das offenbar nervos:
in entsprechenden Telegram-Chan-
nels reagierten sie auf die Kampa-
gne mit wiitenden Emojis. Nicht nur
Rechte und Demokratiefeinde kon-
nen Tiktok — sondern auch Progres-
sive und Linke. Dafiir miissen wir
aber alle aus unserer Komfortzone.
Zeit, damit anzufangen. Klick.

Maurice Conrad, 23, ist
Klimaktivist*in, Mitglied im Mainzer
Stadtrat fiir die Griinen und Soft-
ware Engineer.



